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Nos livros de conselhos práticos, como qualquer outra coisa na vida, não há garantias de renda. Os leitores são aconselhados a responder a seu próprio julgamento sobre suas circunstâncias individuais para agir em conformidade.

Este livro não se destina ao uso como fonte de aconselhamento jurídico, comercial, contábil ou financeiro. Todos os leitores são aconselhados a procurar serviços de profissionais competentes nas áreas jurídica, comercial, contábil e financeira.

Você deve imprimir este livro para facilitar a leitura.



Métodos de geração de tráfego online

Introdução

Configurar sua presença on-line de negócios é uma grande conquista. No entanto, é apenas o começo. Ao contrário da opinião popular, as pessoas não virão apenas porque você a construiu. Parte do motivo desse conjunto de circunstâncias é que provavelmente ninguém visita um site que eles desconhecem.

Assim, depois de reunir o site mais espetacular, intuitivo e divertido de navegar, chegou a hora de ficar ocupado e encontrar maneiras de gerar tráfego para o seu cantinho da Internet. 

A boa notícia é que existem muitas opções na tarefa de direcionar tráfego para o seu site. Embora muitas das estratégias envolvam métodos on-line, também existem alguns procedimentos eficazes off-line que também levarão a mais acessos e, portanto, aumentarão as chances de fazer uma venda.

Aqui estão algumas dicas para criar um plano de batalha abrangente para divulgar seu site e gerar interesse que resultará em tornar sua presença on-line um empreendimento de sucesso. 

Seção um: publicidade paga por clique

Um dos métodos mais fáceis de empregar no seu plano para direcionar o tráfego para o seu site é a publicidade paga por clique. Esse modelo de publicidade específico existe desde o final dos anos 90 e tem sido um meio de gerar hits para muitas empresas diferentes com presença on-line.

A publicidade paga por clique é uma excelente maneira de divulgar a sua empresa para um público amplo. O processo envolve a localização de um anúncio em vários sites da Web que encaminhará uma parte interessada de volta ao seu site.

Parte da atração da publicidade paga por clique é que o proprietário do anúncio paga apenas quando alguém clica no anúncio e, na verdade, segue até o site. 

Quando se trata de publicidade PPC, nunca esqueça a importância das palavras-chave. Essencialmente, palavras-chave são palavras e frases consideradas modos comuns de pesquisar na Internet para encontrar o conteúdo desejado.

Como anunciante, seu trabalho é apresentar palavras-chave que você acredita que provavelmente o levarão a sites relevantes para o tipo de site comercial em que você opera atualmente. A lógica é que as pessoas que visitam esses sites provavelmente estariam interessadas no conteúdo do seu site.

Se você conseguir encontrar os sites certos para seus anúncios, as chances de gerar cliques no seu site são muito maiores. 

Embora o modo de palavra-chave de publicidade paga por clique seja muito comum, também existe um segundo método. Conhecido como o conteúdo corresponde ao PPC, o princípio ainda é o mesmo.

A principal diferença é que, em vez de basear a pesquisa em palavras-chave, os resultados são baseados no conteúdo do site. Por exemplo, se você administra um site dedicado a suprimentos para jardinagem, seria natural que você queira colocar anúncios em sites dedicados a jardinagem.

A correspondência de conteúdo pode ser usada junto com as palavras-chave para criar um componente de pagamento por clique bem arredondado em sua campanha publicitária geral. 

Encontrar recursos on-line para ajudá-lo no processo de colocação de anúncios de pagamento por clique é relativamente fácil. Uma das abordagens mais populares é fazer uso do programa Google Adwords. Você pode começar identificando uma lista de palavras-chave relevantes. Você também pode obter ajuda para projetar a aparência do seu anúncio usando ferramentas on-line.

O Adwords também inclui várias ferramentas online, para que você possa acompanhar quantos acessos chegam ao seu site através desses acessos. Isso permite que você fique por dentro de quanto paga por clique a publicidade está custando a cada mês. Ao comparar as vendas resultantes dos acessos com o custo da sua campanha de pagamento por clique, você pode determinar se o programa está lucrando com você.

Outro alvo para sua campanha de pagamento por clique são os mecanismos de compras on-line de comparação. Esses tipos de mecanismos geralmente desejam fornecer feeds através da veiculação de anúncios em suas pesquisas.

Assim como nos anúncios em sites informativos, as pessoas podem clicar no seu site e ver o que você tem a oferecer. Alguns desses sites oferecem a capacidade de ver o número de acessos, enquanto outros não. O pagamento pela colocação do anúncio no site de comparação de compras pode ser na forma de um valor mensal fixo ou com base em uma taxa fixa por clique.

Lembre-se de que não existe um acordo de pagamento por clique excludente. Isso significa que você pode se inscrever com quantos serviços de palavras-chave e anúncios de compras desejar. De fato, você pode fazer muito bem ao experimentar vários serviços diferentes, para ver quais parecem fornecer as melhores correspondências e cobertura.

Se os fundos para publicidade forem limitados, opte por um serviço conhecido e adicione mais serviços à medida que seu fluxo de receita aumenta, a ponto de permitir isso. Lembre-se de que seu objetivo é criar uma base sólida para o seu site, por isso pode levar algum tempo antes que você comece a ver resultados.

Ignore as histórias sobre o sucesso da noite para o dia. Provavelmente, você passará cerca de seis meses a um ano antes de ver um tráfego significativo que resulta em vendas.

A publicidade paga por clique geralmente é uma maneira acessível de lançar sua campanha publicitária. O custo por clique costuma ser uma fração de um centavo, portanto certamente não custará muito, a menos que você receba um grande número de visitantes clicando no seu site.

A lei das médias ditaria a de que esse número enorme resultaria em vendas suficientes para fazer com que seu investimento no programa de pagamento por clique valha seu tempo e as despesas. 

Seção dois: otimização de mecanismo de pesquisa

Enquanto você exibe anúncios por meio de um ou mais programas de pagamento por clique, é importante não subestimar a eficácia do conteúdo do seu próprio site. De fato, prestar muita atenção ao seu próprio conteúdo da web ajudará seu site a aparecer mais nos mecanismos de pesquisa. A maneira mágica de fazer isso tem a ver com a otimização de mecanismos de busca.

Aqui está como o processo funciona e por que é tão importante fazer o melhor uso desse método de valor para divulgar seu site.

Quando as pessoas pensam na otimização de mecanismos de pesquisa, a primeira coisa em que pensam são as palavras-chave espalhadas pelo conteúdo encontrado no site. As palavras-chave ajudam as pessoas interessadas no que você tem a oferecer a encontrar seu site.

Geralmente, as pessoas que inserem uma dessas palavras-chave importantes em um dos vários mecanismos de pesquisa serão direcionadas para sites diretamente de seu interesse. O uso criterioso de palavras-chave da sua parte ajudará a melhorar as chances de você aparecer nessas listagens.

Juntamente com as palavras-chave que estão no texto do seu conteúdo da web, você também deseja registrar seu site em cada um dos vários mecanismos de pesquisa. Como parte desse registro, você pode incluir todos os tipos de palavras-chave que adicionarão seu site a um comando de pesquisa.

Você pode usar termos que tenham uma relação direta com o conteúdo e a finalidade do seu site, bem como palavras-chave que tenham alguma relação indireta com o seu conteúdo. Por exemplo, se seu site tem a ver com suprimentos para animais de estimação, uma palavra-chave direta seria "animal de estimação". Uma palavra-chave indireta pode ser algo como casa, cama ou lanches.

O registro em todos os mecanismos de pesquisa não custa nada, se você optar por fazer o trabalho sozinho. No entanto, existem serviços que criarão um perfil para você e registrarão seu site em um grande número de sites em seu nome.

Muitos desses serviços fazem um excelente trabalho, mas estejam preparados para pagar pelo que receber. A maioria desses serviços de registro oferece pacotes de tamanhos diferentes, com cada pacote incluindo um número selecionado de mecanismos de pesquisa.

Embora alguns dos pacotes incluam os mecanismos de pesquisa mais populares, é sempre uma boa idéia verificar quais mecanismos estão incluídos. Isso ajudará você a determinar se o preço vale a pena.

Se você optar por usar um serviço de registro para a otimização do mecanismo de pesquisa, forneça a eles uma lista exaustiva de palavras-chave. Depois que a tarefa estiver concluída, você não poderá voltar e atualizar a lista à vontade.

Não se apresse neste projeto. Em vez disso, reserve alguns dias e adicione mais palavras-chave à lista conforme você as pensa. Depois de vários dias, você provavelmente terá uma lista de palavras-chave suficientemente ampla para causar um impacto real.

Outro benefício do uso de um serviço de registro é que alguns deles garantirão que seu site chegue ao topo dos resultados dos mecanismos de pesquisa. Esteja preparado para pagar mais por esta opção.

No entanto, pode valer a pena o custo extra se houver muita concorrência em sua linha de trabalho. Você pode avaliar a eficácia do empreendimento pelo número de hits que você recebe, mais o valor resultante das vendas que você faz.

Obviamente, você também pode gerenciar o site de registro por conta própria. Isso envolverá ir a cada mecanismo de pesquisa individualmente e configurar os critérios do mecanismo de pesquisa. Uma boa regra geral é apresentar sua lista de palavras-chave e frases-chave antes de entrar na tarefa.

Tenha a lista em formato eletrônico, para que você possa recortá-las e colá-las no formulário de registro. Isso economizará muito tempo com a entrada de dados e permitirá que você se mova muito mais rapidamente ao concluir cada registro.

Outra dica é começar primeiro com os conhecidos mecanismos de pesquisa. Geralmente, são necessárias entre 24 e 48 horas para implantar informações sobre um site nos arquivos do mecanismo de pesquisa.

Ao cuidar primeiro dos principais mecanismos de pesquisa, como Yahoo, Google, AOL e MSN, você terá uma presença na Internet muito rapidamente. Uma vez resolvidos, você poderá passar para alguns dos mecanismos de pesquisa menores.

Não descarte os mecanismos de pesquisa menores como parte do seu projeto. Embora os principais mecanismos abranjam quase toda a Internet, você nunca sabe quando um dos mecanismos menores produzirá alguns resultados. Como não custa nada registrar-se com o mecanismo - tudo o que é necessário é um pouco do seu tempo. Afinal, uma venda é mais do que uma compensação pelo seu investimento.

A maioria dos mecanismos de pesquisa fornece informações sobre o registro que fornecerão algumas dicas sobre como criar o perfil de registro. Em alguns casos, o processo é muito rápido, desde que você tenha todos os detalhes e palavras-chave à mão.

Experimente um ou dois dos mecanismos de pesquisa primeiro, apenas para ter uma ideia de quanto tempo e esforço estão envolvidos. Em seguida, você poderá decidir se o registro é algo que deseja fazer por conta própria ou acessar um serviço.

Seção Três: Blogando

Provavelmente, você já viu pelo menos um blog. Os blogs são uma maneira ideal de transmitir seus pensamentos para o espaço cibernético. Um blog pode ser sobre qualquer coisa que você escolher. De fato, seu blog pode até ser sobre seus negócios.

Estruturar o seu blog é uma questão de preferência pessoal. É possível organizar sua própria caixa de sabão privada da maneira que desejar. Isso significa que você pode transformar seu blog em um site onde você escreve artigos relacionados a assuntos conectados ao seu negócio.

Você também pode incluir algo que esteja envolvido com tópicos mais gerais, como ética nos negócios, técnicas de atendimento ao cliente e qualquer outra coisa que ache que possa levar as pessoas certas ao seu site.

Você pode até usar a seção principal do blog para publicar artigos que destacam os recursos de vários produtos e serviços vendidos em seu site. As possibilidades da seção do artigo são limitadas apenas pela sua imaginação.

Junto com a seção principal do artigo, você também pode usar o blog para permitir que os clientes façam perguntas ou façam comentários sobre os artigos ou sua linha de produtos. Esses tipos de recursos podem ajudar a trazer as pessoas de volta para visitar seu blog regularmente, pois é provável que uma seção de perguntas e respostas ou comentários inclua algo novo para ler a cada poucos dias, se não todos os dias.

De fato, você pode obter ótimas idéias para novos artigos desses tipos de atividades, o que também ajudará bastante a manter seu blog atualizado. Além disso, se você basear os artigos na resposta do leitor, esse é mais um motivo para as pessoas voltarem e verem o que você fez ultimamente.

Obviamente, você deve incluir links para o seu site que sejam fáceis de encontrar. Eles podem estar embutidos nos seus artigos ou apresentados em uma barra lateral útil na página principal do seu blog. Garantir que seus leitores sempre tenham acesso fácil ao site de negócios é uma maneira ideal de convencer as pessoas a clicar e fazer uma compra.

Não subestime o impacto de cores e imagens quando se trata do seu blog. Tornar seu cantinho da Internet visualmente atraente só fará com que os visitantes desejem retornar de tempos em tempos.

No entanto, tenha cuidado ao usar muita animação ou imagens grandes que diminuem o carregamento das páginas. Isso é especialmente importante se é provável que seu público-alvo esteja entre os milhões de pessoas que ainda dependem de conexões discadas para acesso à Internet.

Quanto mais tempo as páginas forem carregadas, menor a chance de alguém esperar para ver o que está acontecendo no seu blog. O carregamento rápido significa que as pessoas começarão a ler mais cedo e provavelmente encontrarão algo que desperte o seu interesse.

Existem vários recursos online para configurar seu próprio blog. Em alguns casos, você pode se tornar um especialista em um site de instruções. Essa é uma excelente oportunidade, pois alguns desses sites pagam uma remuneração mensal com base na quantidade de tráfego que você gera.

Em troca, você concorda em manter o conteúdo do site atualizado e informativo. Isso geralmente não exige mais do que algumas horas por semana, e a oportunidade de receita gerada valerá o tempo e o esforço.

Se você não estiver em condições de pegar carona em um site de informações, verifique com o provedor de serviços que fornece largura de banda para seu site. Provavelmente, eles também podem fornecer espaço e recursos para criar seu próprio suporte ao longo do blog.

Embora essa abordagem não permita gerar receita com o provedor de espaço, ela oferece a oportunidade de promover seu próprio negócio e também se inscrever em um serviço adword para permitir que anúncios que tenham alguma relevância em seu blog coloquem anúncios lá. Você pelo menos ganhará um pouco de dinheiro com os anúncios e ainda poderá redirecionar as pessoas para o seu próprio site.

Antes de começar a configurar seu blog, reserve um tempo e confira vários blogs que já estão online. Anote os layouts de página, a organização do conteúdo, os tipos de gráficos e imagens e o espaço reservado para anúncios.

Isso lhe dará algumas idéias sobre o que você pode fazer com o seu espaço, o que resultará em direcionar o tráfego para os seus negócios e em ganhar alguns centavos hospedando anúncios para sites relacionados. 

Seção quatro: aproveitando ao máximo os anúncios em banner

O emprego de uma estratégia de anúncio em banner também pode ser um dos elementos que você deseja incorporar à sua campanha publicitária geral. Os anúncios em banner são uma abordagem que custará uma quantia justa de dinheiro, mas, se forem colocados nos lugares certos na Internet, poderão fornecer um retorno enorme sobre o investimento.

Aqui estão algumas coisas a serem lembradas quando se trata de montar um banner com sucesso.

Uma das primeiras coisas a lembrar é que um banner serve para realizar uma função central. O anúncio em banner deve atrair a atenção do leitor por tempo suficiente para convencer a pessoa a clicar no anúncio para saber mais sobre o que você tem a oferecer. Como tal, você precisa ter muito cuidado com a forma como cria o anúncio.

Um erro muito comum que as pessoas cometem com os banners é tentar colocar muita informação em um espaço muito pequeno. Lembre-se de que o anúncio não deve fornecer muitas leituras excelentes. Você também não deseja necessariamente incluir o nome ou o logotipo da sua empresa no anúncio.

O que você quer fazer é usar um slogan curto e doce que funciona como o teaser ideal. Mantenha a quantidade de palavras o menor número possível. Não pense que você precisa fazer uso de frases completas. Você está vendendo uma ideia neste momento.

Usar as palavras certas para transmitir essa ideia é muito mais importante que a gramática correta. Se você achar que duas palavras criarão um slogan ou slogan que carrega muito poder, então siga em frente.

Embora o nome ou o logotipo de uma empresa possa ser útil, é provável que você faça muito melhor sem encher o banner com essas informações. Os logotipos nos anúncios são úteis apenas quando o nome e a imagem da empresa são bem conhecidos do público e populares para inicializar.

Enquanto todos nós ouvimos que bons negócios significa divulgar o nome da empresa, o fato é que a Internet alterou um pouco essa filosofia.

Lembre-se de que manter a aparência do anúncio simples e eficaz criará a oportunidade para as pessoas visitarem seu site e olharem em volta. O nome e o logotipo da sua empresa estarão em todas as páginas do seu site, assim o cliente certamente se familiarizará com o seu nome em pouco tempo.

Pensar nas fontes e cores que você usa com seu anúncio também é importante. Isso pode ser um pouco complicado, pois você deseja que o anúncio em banner se destaque ao aparecer na tela. O anúncio deve ser diferente o suficiente das páginas da web que sinalizam para a exibição do anúncio em banner, mas você também quer fazer uma observação muito rapidamente.

As pessoas tendem a dar muito pouco tempo ao anúncio em banner para causar uma boa impressão. Isso significa que as cores e as fontes podem desempenhar um grande papel ao fornecer esses segundos extras críticos para estabelecer um interesse. Cores brilhantes para o fundo e cores contrastantes para as fontes geralmente causam uma boa impressão e atraem o visitante a clicar no seu site.

Não tenha medo de ficar muito ousado com a escolha das cores, mas esteja ciente do tipo de imagem que deseja cultivar. Por exemplo, se você vende produtos naturais para a saúde, convém usar os verdes em seu banner. Eles ajudarão a definir o tom do seu site.

Por outro lado, se você estiver oferecendo produtos de alta tecnologia, azuis e vermelhos elétricos podem ser uma combinação divertida e vencedora. 

Encontrar os locais certos para seus anúncios em banner também é importante. Existe uma escola de pensamento que determina que você se preocupe menos com o tipo de site e se concentre mais na quantidade de tráfego que o site gera. Obviamente, isso não significa que você deseja que seu anúncio seja associado a conteúdo totalmente inapropriado para seus produtos e serviços.

Por exemplo, se você vende produtos religiosos, provavelmente não deseja que seu banner seja exibido em um site de namoro adulto. Ainda assim, você deseja definir uma ampla variedade de sites adequados ao seu anúncio, verificar o tráfego médio diário e mensal gerado pelo site e tomar algumas decisões sobre a colocação do seu anúncio.

Lembre-se de que, dependendo de como você organiza a criação e a veiculação de anúncios em banner, o custo pode ser mínimo ou significativo. Pese essas informações no seu orçamento e determine quanto dos seus fundos de publicidade pode ser alocado para o uso de banners, sem prejudicar os outros componentes do seu programa.

Se você achar que os anúncios em banner realmente funcionam bem para você, sempre há a chance de expandir seu uso desses anúncios quando houver um fluxo de receita maior para trabalhar. 

Seção Cinco: Geração de Tráfego Off-line

Mesmo que sua empresa seja baseada na Internet e não possua loja ou escritório físico, você ainda poderá fazer excelente uso da publicidade offline para promover sua empresa. Alguns desses métodos serão gratuitos, enquanto outros custarão muito pouco em termos de recursos financeiros.

Aqui estão apenas algumas das maneiras pelas quais você pode criar novas oportunidades para os clientes com o uso da publicidade offline.

Uma das maneiras mais fáceis de iniciar o seu programa de tráfego offline é com o uso de um folheto. Com o software de qualidade que está no mercado atualmente, você pode projetar facilmente folhetos que ajudam a anunciar sua empresa.

A verdadeira questão será onde colocar os folhetos, para que eles não sejam irritantes e possam ser colocados legalmente. Para isso, você precisará de informações das autoridades locais.

Entre em contato com a sua cidade ou governo da cidade e descubra quais são as leis e regulamentos locais quando se trata de distribuir folhetos para uma empresa. Em muitos casos, você encontrará algumas restrições quanto aos estacionamentos municipais.

Pode ser possível obter uma permissão que permita que você coloque folhetos em um evento específico que a cidade está patrocinando. Além disso, a cidade geralmente sabe quais shopping centers da cidade permitem que os folhetos sejam colocados nos carros nos estacionamentos,

Junto com o governo local, verifique com a câmara de comércio local. Você pode achar que eles terão eventos chegando, onde você estará livre para distribuir folhetos para pessoas que entram ou saem do evento.

Você pode achar a câmara especialmente receptiva a essa ideia se você patrocinar ou co-patrocinar um evento, que é outra maneira de dizer que concorda em pagar parte do custo de realização do evento. Embora você não queira fazer muito desse tipo de coisa, pode muito bem ajudá-lo a experimentar uma ou duas vezes.

Outro lugar para se pensar em folhetos é em lojas de varejo locais, como supermercados. Agora, muitas mercearias fornecem quadros de avisos da comunidade que permitem o lançamento de folhetos por um período especificado. Isso também é verdade em alguns restaurantes. Embora a colocação não seja permanente, pelo menos as informações ficarão na frente das pessoas por um longo período de tempo.

Juntamente com o folheto, você também terá muita quilometragem com um cartão de visita. De todas as formas de publicidade, um cartão de visita é uma das maneiras mais fáceis de cultivar oportunidades de vendas. Qualquer conversa é uma chance de deixar um cartão com seu endereço da Web nas mãos de um cliente em potencial.

Você pode colocar um cartão de visita em um aquário nos restaurantes locais, publicá-los em quadros de avisos e dar alguns aos amigos para que eles passem para as partes interessadas. Você também pode tentar alguns métodos pouco ortodoxos, como “acidentalmente” deixar uma ou duas cartas na mesa ou na cabine quando sair para comer ou até deixar um par na pia em um banheiro público.

Acredite ou não, isso pode realmente levar a algumas vendas. 

Ao contrário da opinião popular, os cartões de visita não precisam ser incomuns para serem eficazes. Um cartão comum com fontes simples pode ser exatamente o que você precisa em algumas empresas. Divirta-se com o esquema de cores do cartão, mas verifique se as informações são fáceis de ler.

Mais importante, verifique se o cartão funciona bem com o equipamento de digitalização de cartões. Muitas pessoas interessadas nos seus produtos executam o cartão através de um scanner de cartão, como uma maneira rápida de colocar suas informações no catálogo de endereços. Se o cartão tiver fontes sofisticadas que o software do scanner não reconhecer ou o texto desaparecer em segundo plano, a digitalização poderá falhar e as chances de adicionar serão reduzidas.

Ao mesmo tempo, não existe uma regra que diga que você não pode se divertir com seu cartão de visita. Tente torná-lo um pouco mais grosso, para que o cartão se destaque em uma pilha. Considere colocar texto nos dois lados do cartão para aumentar o interesse. Além disso, você pode tentar um cartão circular em vez de um cartão retangular. Apenas certifique-se de que o círculo percorra um scanner de cartão sem obstruir.

Assim como você pode deixar um folheto ou cartão de visita em seu rastro, também há a questão de deixar para trás um folheto. O software de impressão doméstica permite criar excelentes brochuras com três dobras, ideais para uso na cidade.

Eles também são ótimos para uso em feiras, convenções e feiras comerciais. Como um bônus adicional, um folheto dobrável em três partes se encaixa perfeitamente em um envelope comercial padrão, o que torna a peça ideal para uso em campanhas de mala direta.

Se você criar seus próprios folhetos e salvar os modelos, será muito fácil personalizá-lo para ocasiões especiais ou para uma campanha específica. Lembre-se de que você precisará de papel com o peso adequado para uma brochura, se realmente deseja criar uma aparência profissional e elegante.

Juntamente com as brochuras, pense no uso de cartões postais como um meio de promover seus negócios. Essa excelente opção de mala direta funciona muito bem, pois a pesquisa indica que as pessoas têm mais chances de verificar os dois lados de um cartão postal antes de descartá-lo.

Esse é um lado mais do que a maioria das pessoas verifica quando se trata de envelopes. Essa segunda chance pode ser exatamente o que você precisa para criar interesse e fazer com que o destinatário verifique o seu site.

Os cartões postais podem ser criados em casa usando o software ou você pode usar uma impressora on-line para o trabalho. Fazer os cartões você mesmo é muito econômico, mas um cartão postal que faz bom uso dos formatos e imagens de estoque de um serviço de impressão on-line pode não ser tão caro quanto você imagina.

De fato, você pode achar que a economia de tempo e suprimentos pode ser suficiente para fazer o uso do serviço valer a pena. Certifique-se de que a ortografia, pontuação e layout do cartão postal sejam exatamente o que você deseja antes de assinar o trabalho de impressão.

Anúncios classificados em revistas, boletins e jornais locais podem ser úteis. Normalmente contratado com uma taxa fixa por palavra ou caracteres, observe bem os números de circulação da publicação. Além disso, lembre-se do setor do público que lê o jornal ou a revista.

Por exemplo, se você vende alimentos vegetarianos, não faz muito sentido colocar seu anúncio em uma publicação voltada para pessoas que gostam de comer carne. Por outro lado, um jornal pode ser ideal se seus produtos ou serviços forem atraentes para uma grande variedade de pessoas.

Com qualquer tipo de publicidade offline, entenda quais são as oportunidades certas para seus negócios e aprenda tudo o que puder sobre esse meio antes de se comprometer com qualquer tipo de organização de publicidade. Isso ajudará a garantir que você obtenha um retorno equitativo do seu investimento.

Seção Seis: Publicando em Fóruns

A publicação em vários fóruns na Internet tornou-se uma maneira rápida de divulgar o seu site. Existem vários sites configurados para permitir que as empresas criem uma pequena publicação sobre o que oferecem. Na maioria dos casos, não há cobrança pela postagem, o que certamente torna o preço certo.

Obviamente, há algumas coisas a serem lembradas antes de postar seu anúncio em um fórum. Primeiro, conheça o fórum.

Isso significa ler alguns dos outros anúncios, pegar algumas dicas sobre o que é e o que não é permitido no fórum e que tipos de respostas você vê postadas nas publicações de negócios. Se houver muitas postagens de spam no site, procure outro lugar. Você não quer ser associado a esse tipo de coisa.

Além disso, se parece haver algum tipo de regulamentação com a qual você não se sente confortável, siga em frente. Existem tantos fóruns de negócios por aí que permitem postagens de publicidade que você não precisa se colocar em uma posição ruim.

Outra coisa a fazer antes de publicar um anúncio no fórum é criar um anúncio padrão e recortá-lo e colá-lo no modelo do fórum. Isso economizará muito tempo, pois você não precisará reinventar a roda toda vez que criar um novo anúncio.

Lembre-se de que o fórum permite respostas, você terá a chance de postar respostas nas respostas e elas precisam abordar especificamente as perguntas ou comentários das respostas. 

Conclusão

Gerar tráfego que resultará em vendas para o seu negócio é uma parte importante do seu sucesso. Felizmente, existem várias maneiras de criar algum entusiasmo e entusiasmo sobre o que você tem a oferecer.

A combinação de estratégias de publicidade online e offline pode ajudar a ampliar o alcance da sua campanha, para que todos tenham a chance de saber quem você é, o que faz e como fazer o melhor uso dos serviços ou produtos oferecidos. 

Analise todas as suas opções com publicidade e busque aquelas que parecem mais adequadas ao seu modelo de negócios.
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